									Приложение №1
								к Договору 
									№               от «___» ____________ 2026г.

Техническое задание
на оказание услуг по «Изучение восприятия жителями Сахалинской области информационных материалов по актуальным вопросам общественно-политической жизни в стране и регионе, распространяемых средствами массовой информации в информационно-коммуникационной сети «Интернет»


1. Цель исследования: проведение мониторинга общественного мнения для оценки эффективности размещения информационных материалов и выявление спроса аудиторий на тематические линии контента.

2. Гипотеза исследования: повысить эффективность информирования граждан о событиях социально-политической жизни Сахалинской области возможно при помощи комплексного анализа содержания новостного контента и анализа отклика потребителей на новостные материалы в рамках взаимодействия в информационно-коммуникационной сети «Интернет».

3. Тема исследования: «Изучение восприятия жителями Сахалинской области информационных материалов по актуальным вопросам общественно-политической жизни в стране и регионе, распространяемых средствами массовой информации в информационно-коммуникационной сети «Интернет».

4. Целевая аудитория и методы исследования:
4.1. Целевая аудитория: население Сахалинской области в возрасте от 18 лет и старше.
4.2. Методы исследования:
4.2.1. Тестирование контента (подробно – п. 6.1.2.);
4.2.2. Анализ содержания новостного контента по ключевым словам с учётом специфики тематических линий новостных материалов (подробно – п. 6.1.3.).

5. Задачи:
Заказчик формирует 12 новостных материалов (в формате *doc) и предоставляет их Исполнителю в электронном виде. Исполнитель, используя материалы Заказчика, осуществляет следующие работы и реализует следующие задачи:

5.1. Протестировать контент в привычной для респондента информационной среде. Тестирование контента осуществляется по целевым сегментам при помощи методик онлайн-взаимодействия с целевой аудиторией:
· охват аудитории;
· число показов информационных сообщений;
· количество переходов на страницы размещения или количество реакций (лайк / репост / комментарий) на тестируемый материал (клики / взаимодействия);
· конверсия в переходы на страницы размещения или уровень вовлечённости в материал (CTR / ER);
· наиболее эффективные форматы продвижения информационных материалов;
· наиболее эффективные каналы коммуникации;
· наиболее популярные информационные материалы;
· наиболее популярные информационные сообщения (креативы);
· наиболее популярные темы.

5.2. Проанализировать содержание новостного контента, его тематические линии. Анализ содержания новостного контента проводится по ключевым словам с учётом специфики тематических линий новостных материалов:
· определение роли объектов и субъектов в новостных материалах;
· определение типа выгоды в новостных материалах (личная / общественная);
· определение типа подачи информации в новостных материалах (эмоциональный / фактурный / смешанный);
· сравнение контента новостных материалов наиболее и наименее эффективных тем по результатам тестирования.

5.3. Подготовить аналитический отчёт, сформировать рекомендации по повышению информирования читателей средств массовой коммуникации.

6. Виды работ и особенности исследования:
6.1. Проверка гипотезы исследования путём тестирования контента (информационных материалов) (12 информационных материалов, ~ 300 тыс. охват аудитории для тестирования, не менее 5 млн показов) и анализа содержания новостного контента (информационных материалов) (12 информационных материалов).

6.1.2. Тестирование производится путём показа информационных материалов или показа информационных сообщений, ведущих на площадки размещения информационных материалов, инструментами интернет-рекламы и анализа конверсий:
· общее число информационных материалов для тестирования: 12;
· общий охват коммуникационной группы: ~ 300 тыс. интернет-пользователей;
· общее число доставок (показов): не менее 5 млн.

Во время тестирования контента производится сбор данных о количестве показов, охвате коммуникационной группы, количестве взаимодействий или переходов на страницу размещения.
Форматы и площадки продвижения (количество площадок и форматов продвижения) определяет Исполнитель после предоставления новостных материалов:
· текстово-графические блoки (ВКонтакте, MyTarget, DirectAdvert, SMI2, MarketGid, MirTesen, Kadam) — рекламное объявление небольшого размера, которое включает в себя изображение и краткое описание;
· реклама на страницах в социальных сетях (ВКонтакте, MyTarget) — форматы «продвижение поста» и/или «реклама сайта»;
· видеореклама (Вконтакте, MyTarget) — рекламное объявление, которое включает в себя видеоролик;
· истории — stories (ВКонтакте) — формат продвижения вертикальных пятнадцатисекундных роликов или баннеров форматом 9:16.
· карусель – рекламный формат, отличительной особенностью которого является показ нескольких слайдов с картинками в одном объявлении в социальных сетях (ВКонтакте, MyTarget).

6.1.3. Анализ содержания новостного контента производится путём обработки ключевых слов и общего содержания информационных материалов:
· общее число информационных материалов для анализа: 12;
· по каждому информационному материалу определяется тема, роль субъектов и объектов, тип подачи информации и тип выгоды.

6.2. Отчётные материалы: аналитический отчёт объёмом не менее 20 листов, содержащий методическую справку, результаты оценки и рекомендации по повышению информирования читателей средств массовой коммуникации – предоставляется в электронном виде (в формате *.pdf). Передача Заказчику результатов оказания услуг (одного аналитического отчёта в формате *pdf) осуществляется в электронном виде на адрес электронной почты dogovor@sakh.online. Моментом предоставления результатов услуг является день отправки Исполнителем соответствующего электронного письма Заказчику.


7. Сроки оказания услуг и этапы:
7.1. Услуги по Договору должны быть оказаны с даты подписания настоящего Договора и до 15 декабря 2026 г.
7.2. Планируется проведение трех волн мониторинга общественного мнения по теме настоящего технического задания.

8. Дополнительные определения:
Таргетинг — рекламный механизм, позволяющий выделить из всей имеющейся аудитории только ту часть, которая удовлетворяет заданным критериям (целевую аудиторию), и показывать рекламу именно ей.
Рекламная сеть – это система, позволяющая управлять размещением рекламных материалов на определённых рекламных местах.
Интернет-пользователь – идентификатор посетителя сайта или социальной сети в сети Интернет.
Охват – количество интернет-пользователей, которые отвечают заданным параметрам демографического таргетинга. Охват суммируется по одному информационному материалу во всех рекламных сетях.
Показы – количество просмотров рекламного материала интернет-пользователями, которые отвечают заданным параметрам таргетинга.

Спецификация

	№ п/п
	Наименование услуги
	Цена за ед. (руб., включая НДС / без НДС)
	Кол-во ед.
	Общая стоимость (руб., включая НДС / без НДС)

	1-я волна (с даты заключения Договора по 31.08.2026 г.)

	1.
	Тестирование контента
•	общее число информационных материалов для тестирования: 12;
•	общий охват коммуникационной группы ~ 300 тыс. интернет-пользователей.
	
	12
	

	2.
	Анализ содержания новостного контента по ключевым словам с учётом специфики тематических линий новостных материалов и их соотнесение с запросом аудиторий.
	
	12
	

	3.
	Подготовка аналитического отчёта, содержащего методическую справку, результаты оценки и рекомендации по повышению информирования читателей средств массовой коммуникации.
	
	1
	

	2-я волна (с 01.10.2026 г. по 31.10.2026 г.)

	
1.
	
Тестирование контента
•	общее число информационных материалов для тестирования: 12;
•	общий охват коммуникационной группы ~ 300 тыс. интернет-пользователей.
	
	
12
	

	2.
	Анализ содержания новостного контента по ключевым словам с учётом специфики тематических линий новостных материалов и их соотнесение с запросом аудиторий.
	
	12
	

	3.
	Подготовка аналитического отчёта, содержащего методическую справку, результаты оценки и рекомендации по повышению информирования читателей средств массовой коммуникации.
	
	1
	

	3-я волна (с 01.11.2026 г. по 30.11.2026 г.)

	1.
	Тестирование контента
•	общее число информационных материалов для тестирования: 12;
•	общий охват коммуникационной группы ~ 300 тыс. интернет-пользователей.
	
	12
	

	2.
	Анализ содержания новостного контента по ключевым словам с учётом специфики тематических линий новостных материалов и их соотнесение с запросом аудиторий.
	
	12
	

	3.
	Подготовка аналитического отчёта, содержащего методическую справку, результаты оценки и рекомендации по повышению информирования читателей средств массовой коммуникации.
	
	1
	

	ИТОГО руб. (включая НДС / без НДС)
	





ПОДПИСИ СТОРОН

ФОРМУ ЗАДАНИЯ ЗАКАЗЧИКА УТВЕРЖДАЕМ

	ЗАКАЗЧИК
ОАУ «Издательский дом «Губернские ведомости»
И.о. директора


____________________ / С.А. Гребенюк /
	ИСПОЛНИТЕЛЬ
____________________
        (организация)
____________________
        (должность)

____________________ /ФИО/
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